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: ScHooOL OF EcoNOMICS ®
Der Weinmarkt hat in den letzen Jahren AND MANAGEMENT e I n
grofRe Veranderung erfahren. Beispiele

sind neue gesetzliche Rahmenbedin-

gungen, zunehmende Konzentration in
der Vermarktung, Globalisierung des Sernesistr. 1, Via Sernesi, 1
Konsums, stark steigende Nachfrage Bozen - Bolzano

in neuen Mérkten (z.B. USA, UK) und Tel.: 0471 013 104
sinkende Nachfrage in traditionellen Fax: 0471 013 009
Mérkten (z.B. Frankreich, Italien). E-mail: sara.pozzi@unibz.it

Negli ultimi anni il mercato mondiale Leiter/
vinicolo ha subito dei significativi Organizzatore: Prof. Giinter Schamel 21.11.2008
cambiamenti: la normativa, "laumento
dell’accentramento della commercializ- Bozen, Sernesistr. 1 |
zazione, la globalizzazione dei consumi, SiT2 FREIE UNIVERSITAT BOZEN HORrsAAL D 102 E|n lad Ung
la fortg crescita (jella fjom.a.nda} dei nuovi Sepe LiBerA UNIVERSITA DI BOLZANO Bolzano, Via Sernesi, 1 .
mercati (come gli Stati Uniti e il Regno S AuLA D 102 |nV|t0
Unito) contrapposta alla diminuzione di
richiesta da parte dei mercati tradizionali
(Francia, ltalia). R AKTUELLE FORSCHUNGSTHEMEN
Obstmar DIStGileEgsse « Zwslfmal- AUS DER WEINWIRTSCHAFT
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Ziel der Veranstaltung ist es den lokalen Wazzini TEMI DI RICERCA ATTUALI
Stakeholdern als Zielgruppe praxisrele- ¢ NEL SETTORE DEL VINO
vante und wissenschaftlich aktuelle
Themen aus der Weinwirtschaft nahe zu
bringen und die Fakultat fur Wirtschafts-
wissenschaften als lokalen Partner in u
solchen Fragestellungen unter den Teil-

nehmern bekannter zu machen. i Stazione F.S.

T Bolzano
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La manifestazione é rivolta agli stake-
hoder locali nell’intento di avvicinarli
con un approccio scientifico alle tema-
tiche attuali maggiormente rilevanti
dell’economia vitivinicola. | partecipanti
avranno modo di conoscere la Facolta O\ | FREIE UNIVERSITAT BozZEN . B\ | FREIE UNIVERSITAT BOZEN
di Economia della Libera Universita di ;
Bolzano come un partner sul territorio in
grado di rispondere a tali domande.
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Ingresso libero — Registrazione gradita
ma non obbligatoria www.unibz.it




V|n|C0l0 Programm Anmeldekarte

Programma Cartolina di partecipazione

e cid GUNTER SCHAMEL
["OLEIEGICE (Freie Universitat Bozen)
Professor fiir Agrarokonomie Name und Vorname
Professore Economia Agraria 08:30 h| ANMELDUNG - REGISTRAZIONE Nome e cognome

e LGBl PROF. DIETER HOFFMANN 09:00 h| OswIN MAURER
VRGN (Geisenheim, D) Begriiung des Dekans der Fakultat fir Wirt-
“Premiummarkt fiir Weine in schaftswissenschaften und Professor fiir
Deutschland* Marketing
Saluto del preside della Facoltad di Economia
PROF. EUGENIO POMARICI e professore di Marketing
(Neapel) Institution
»italia e Alto Adige nel mercato vinicolo GUNTER SCHAMEL Istituzione
mondiale: miglioramento della competiti- Einfiihrung in die Thematik des Workshops
vita e esigenze di evoluzione nei modelli Introduzione ai temi del workshop
di impresa”
09:15 h| VORTRAGE 1
PrROF. KARL STORCHMANN Prima sessione di interventi
(Walla Walla, USA) Dieter Hoffmann
“Der Weinpreis als Qualitatssignal* (Forschungsanstalt Geisenheim)
Eugenio Pomarici Adresse
DoTT. ARMANDO CORSI (Universita degli Studi di Napoli Federico II) Indirizzo
(Florenz) Karl Storchmann
“Italiani consumatori fedeli di vino? (Whitman College, Walla Walla, WA, USA)

Forse si, ma fedeli a cosa?”

11:00 h| Kaffeepause - Pausa caffe
DR. JON HANF

(Halle, D) 11:30 h| VORTRAGE 2

»Macht als Management-Instrument bei Seconda sessione di interventi

Winzergenossenschaften.* Armando Corsi E-Mail-Adresse
(Universita degli Studi di Firenze) Indirizzo E-mail

DR. ELISABETTA VIRTUANI Jon Hanf

(Pavia) (IAMO)

”Le nuove leve nelle strategie di branding Elisabetta Virtuani

orientate al consumatore/territorio. (Universita degli Studi di Pavia)

Il caso dell‘Architettura del Vino negli ap- Joel B. Payne

procci esperienziali del marketing del vino” (Editor in Chief, Wine Business International)

JOEL B. PAYNE 13:30 h| Mittagspause - Aperitivo Unterschrift

(Neustadt, D) Firma

“Aktuelle Trends im Wein-Business.“




